 «Как правильно подать наглядную информацию 
для родителей»
    Цель наглядной информации  – объяснить актуальность, важность проблемы, повысить образовательный уровень родителей по данной проблеме, обозначить круг правил, с которыми необходимо знакомить, прежде всего, в семье.
Как правило, родители – люди очень занятые и зачастую им бывает совершенно некогда побеседовать с воспитателями, обсудить проблемы развития и воспитания своего ребенка. Поэтому очень удобной и эффективной формой работы с родителями считается наглядная информация на стендах в приемной или на сайте ДОО. 
Вопрос:  каким  способом обратить внимание  родителей  на наглядную информацию? 

Ответ: необходимо обратить внимание на качество и содержание стендовой информации в группах и на сайте ДОО. 
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Правила подачи наглядной информации:

· Выбираем статьи малые по объему, но дающие исчерпывающую информацию и вызывающие у родителей продолжить диалог с педагогом по этой теме. Афоризм о том, что «краткость – сестра таланта» подходит здесь в полной мере.

· Материал   должен отражать злободневные темы и вопросы, ориентированные не только  на потребности воспитателей, но и на потребности  и запросы родителей.
· Материал должен иметь не только информационный характер, но и практический  (картотеки игр, занятий вместе с ребенком дома, советы родителям и т.п.)
· Материал наполняем красочными рисунками или фотографиями.  
· Материал не должен быть переполнен сложноподчиненными предложения, причастными и деепричастными оборотами, вставными словами.
Чем проще и короче предложение, тем лучше. 
· Не используем «заумные» для родителей термины, текст должен легко восприниматься той аудиторией, для которой он написан. 
Принципы наглядной информации

Принцип наглядности: наглядно-информационная деятельность должна быть: краткой, доступной, правдивой, а главное:

Отражать пути возможной реализации проблемы.

·  Основные правила оформления текста:

· Оптимальный размер шрифт текста для сайта/блога — 14-16 px. Именно такой размер шрифта хорошо воспринимается среднестатистическим читателем.

· Длина строки –не менее 1 см от края листа;
· Интервал между строками должен быть не менее 1,5 
· Форма строк – рекомендовано выравнивание по ширине
· Шрифт без засечек – Times New Roman.
· Обширный материал разделяется на части с использованием тематических подзаголовков.

· Выделение подзаголовков статьи  (учитывая структуру статьи).

· Размер шрифта подзаголовков должен отличаться от шрифта основного текста на 4-6 px (к примеру, 18-20 px).

· Цвет подзаголовка может отличаться от цвета основного текста.  
· Отступ между абзацами – обязательное условие красивого оформления текста. 
· Чем меньше объем абзаца (количество строк в нем), тем лучше.
Данная рекомендация исходит из психологических особенностей человека.
Нам кажется, что чем быстрее наш взгляд перейдет на следующую строчку, тем быстрее мы закончим чтение данного материала.
Поэтому не стоит нагромождать статью огромными абзацами с нескончаемым потоком мыслей или фактов.
4-5-ти строк на один абзац будет более чем достаточно.
·  Выделение жирным шрифтом, курсивом или подчеркиванием важных моментов в тексте воспринимается пользователем на «Ура».
Именно на такие отличительные от всего текста слова и фразы в первую очередь падает взор человека.

· Если в материале имеются сравнительные характеристики позиций двух и более рассматриваемых объектов, то есть смысл оформить эти данные в форме таблицы. Это упростит и ускорит процесс понимания читателем представленной информации.

· Шуточные моменты или сатирические высказывания в статье уместно подкрепить улыбчивым/подмигивающим смайликом. Это разбавит текст и придает ему настроение. А для научных материалов использование «рожиц» не приемлемо.
